KULTUR-ZEIT 2025 WIESBADEN
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Kultur-Zeit im DigitalDeluxeNet
Sichtbar an den exklusivsten Adressen der Stadt
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Beste Standorte in der Stadt

Digitale Premium-Werbetrager

Ange
Exklusiv fur lokale Wiesbadener Kulturbetriebe
Netz: DigitalDeluxeNet Wiesbaden

Modulares Buchungsmodell: die Anzahl der Ausstrahlungen
und die Anzahl der Wochen bewegen sich in einem sehr
flexiblen Rahmen



DigitalDeluxeNet Wiesbaden
Standorte (20 DCLP-Flachen)

; a7 % % % T 'S inone Aasaiont A
34 Kagy i %  Kuranlagen
Q ©lstrag,, Thermalquel; 3 14 Impfstationen derg
¢ o, Kochbrunney & Landeshauptstadt..
-Schule hnsty, 3 e
sbaden L) gon® %
A ! ™
% N /ank Wﬂaden Fee™ )
£ Q Kurpark o & & gierstadter H3Y
< | 2 = S & =
Iheyschuleq = reradiey N A o & §¢ 3
4 arkhaus Coulinstrayg = & g
0 g EDEKA Nollev H
hule Westendstraiie City-Parkhaus i o = (adtet S -
Campus Jugendherberge Hermannstr glers’ = QMarlin'NlemiJlIer'Schule
: : GALERI > 2
cher-Ring Wiesbaden M E Hy ESso
2 &\ v 3 e
G n @
o Blcheyqone WESTEND! Bleichstrate 3
2
Parkplatz Elsdsser Platz Parkhaus Luisenforuny = U0, eoplischen
/l UStay. r,(,ﬂ),, s FILMS
\ 9-Strage o
\ poEast™>
Tokygon @ W Himboldtstrage =
v Apollo Kino-Center : 2 a\" =
Zheimer Str. - Cineplex Gruppe z St. Josefs_»HospnaI Karrierecenter der #
<. ersvabe S Wiesbaden Bundeswehr Mainz
%, i JahnstraBe F Wiesbaden Lo
46y, Q’J;,j - @ heimathafen Wiesbaden @
Msh, ° RHEINGAUVIERTEL Q 5 z Wiesbaden HS
e g 3 ~stra®
. ] Augustastraie Z W*{oﬂ‘
EDEKA NoIleQ = Dorint Pallas Wiesbaden ‘1’_;
S ;
Nieg, § o\{ﬁ“ Q\Nuesbaden Commissar
ERTEL Malg & Q
5 BS &
Asklepios Paulinen@ b [31'5'}3‘“ Wit
Klinik Wiesbaden = 4 scha Elementar s x > :
R 5 W4 Recht # s @ P+R Parkplatz R T
5 A -Arena 4 4 = %
nalamle 9 DCLP ei - o <
y Z einseitig X¢ - S g
Wiesbaden Hbf(J© ¥ % JET Tanks g i . S e
o G WIESBADEN 2 ankstell ) Gty -
JET Tdnksletlee DICHTERVIERTE!: (4 sO0DOST g o v W Express Wiesbaden e x : "‘
- e » L) e = | — - |

Anpassungen durch Auf- und Abbauten vorbehalten



Das Modulare System

Maximale Flexibilitat - Mindestbuchung

Spotl:

10 Sekunden

Buchung:

10.080 Ausstrahlungen/Woche

*Preis zzgl. MwSt
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Belegungs:
Wochenbuchung
Mindestbuchung: 2 Buchungseinheiten

Belegungsl
2 Wochen 10.080 Ausstrahlungen/Woche
1 Woche 20.160 Ausstrahlungen/Woche

Preis: jeweils 1.372,00 €*



Kultur-Zeit
Preise 2025

NETZGROSSE SPOTS PRO STUNDE (SPS) ANZAHL AUSSTRAHLUNGEN PREIS NETZ!

2 20 DCLP 4 10.080 686,00 €

Buchungseinheit Woche (1.440 Wiederholungen / Tag)

Mindestvolumen

2 Buchungseinheiten 20DCLP 4 20.160 1.372,00€

1 zzgl. MwsSt.; 10% Aufschlag fiir Q4/2025 (KW 40-52).

2 Mindestbuchungsvolumen: 2 Buchungseinheiten, Jahresbuchung auf Anfrage

Bei Exklusivbuchung weiterer Kunden erfolgt keine Ausstrahlung. Bei Verfligbarkeit im DDN erfolgt eine Ausstrahlung der Motive in hoherer Rotation.

Auf unserem DigitalDeluxeNetz (DDN) sind visuell-dynamische Motive von 10 Sekunden gestattet. Die visuell-dynamischen Motive missen bis auf weiteres vorab zur Prifung und Freigabe an WallDecaux gesendet werden. Wir bitten um Ihr Verstandnis.
Der Einsatz der digitalen Medien richtet sich nach den Betriebszeiten (06.00 Uhr bis ca. 24.00 Uhr). Diese kénnen zudem teilweise aufgrund vertraglicher und/oder gesetzlicher Regelungen eingeschrankt sein oder werden

Es gelten die AGB von WallDecaux. Diese finden Sie in den Mediadaten 2025 und unter


http://www.walldecaux.de/

M

Flr Stadte.
Far Menschen.
Fir Generationen.

Nachhaltigkeit und Verantwortung




Breites Angebot nachhaltiger
Stadtmdbel mit Mehrwert fiir
Mensch und Umwelt

PO e
Insektenfreundliche Begriinung

der Fahrgastunterstande
7 = 3 /

Fahrgastunterstande mit Solardach \ £ - City Toilette




Unser Beitrag zur ESG-Strategie 2030

Fiir einen optimierten dkologischen

Fiir ein nachhaltiges Wirtschaften
FuRabdruck &

«/" Unser Ziel: «/” Unser Ziel: «/” Unser Ziel:
Aktiv zur Klimaneutralitat beitragen; dabei Schonender Umgang mit naturlichen Ressourcen Aktiver Einsatz flr die Verbesserung der
Umwelteinflisse verringern, gleichzeitig unseren und gleichzeitig durch wirtschaftliches Handeln Lebensbedingungen aller Menschen
Energiebedarf und Lieferketten nachhaltig Mehrwerte fur alle schaffen
gestalten
|Ir\ Unsere Prioritat: m Unsere Prioritat: m Unsere Prioritat:
Der Betrieb einer nachhaltigen Stadtmobel- Die Entwicklung verantwortungsvoller Produkte Ein verantwortungsvoller Arbeitgeber sein und
infrastruktur mit CO2-neutraler und Serviceangebote voranzutreiben mit unseren Medien eine Plattform fir soziales
Energieversorgung und klimaoptimiertem Betrieb Engagement schaffen
E: Unsere MaRnahmen: E: Unsere MaRnahmen: E: Unsere MaBnahmen:
[ o o
_  100% Griinstrom — Produktentwicklung nach Ecodesign — Forderung von Arbeits- und
— Reduzierung der Gesamtabfallmenge Prinzipien Glgsundhe|tsschgtz )
— Elektrifizierung des Fuhrparks — Verantwortungsvolle Innovationen férdern — Férderung von Vielfalt und Inklusion
— Nachhaltige Lieferketten sicherstellen — Implementierung Verhaltenscodex fir OOH

— LED-Umrustung ) T ) =
— Einsatz flr eine gemeinwohlorientierte

Kommunikation im Sinne der UN-Agenda



Was haben wir schon erreicht — Okologie

Alternative Stromerzeugung Energieverbrauch Logistik
100% Griinstrom seit 2017 Einsparung des Energieverbrauchs 27% Kraftstoffeinsparung durch Optimierung
um 63% durch Einbau von LED der Routenplanung & Elektrifizierung des
Fuhrparks
Recycling Verantwortungsvolle CO,-Bilanz
AuBRenwerbung

9%
% [ l“é

95% der Gesamtabfallmenge Verhaltenskodex fiir die AuBenwerbung -44% CO2-Emissionen fir den Betrieb unserer
(,,Code of Conduct for OOH display*) Stadtmobel (2023 vs. 2019)




Bestbewertungen in den Nachhaltigkeit-Indizes

PLATINUM -
2022\\
ecovadis |

Sustainability
Rating

MSCI

CLIMATE FTSE4Good
A List 76/100 AA 3.6/5
highest grade

highest grade A highest grade highest grade

JCDecaux n JCDecaux 75-100 m

Platinum Medal
-
JCDecaux
—
JCDecaux -
Gold Medal
Category N
Category |- ) Average ¥:
Average (3) Silver Medal 2,5 n
Category Category BB
Average [2): 47-55 Average (1
43
n Bronze Medal n
lowest grade lowest grade CCC n
lowest grade lowest grade
' Web & Marketing (21 Advertising and Market -
Services Research | U Media & Entertainment |




RIN WIESBADEN

WallDecaux Premium Out of Home

Verkaufsbiro Frankfurt. Griineburgweg 58-62. 60322 Frankfurt

T +49 69 21936 5816 anna.edwards@walldecaux.de www.walldecaux.de

Nur zu Belegzwecken und fir den internen Gebrauch. Keine Veroffentlichung und Weitergabe an Dritte gestattet.

Premium Out of Home
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